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Este documento es una guia de referencia sobre la normativa grafica de Bafre Inmobiliaria.

Los elementos y piezas aqui representadas son guias visuales, cuyos datos, medidas y representaciones
son susceptibles de cambio a lo largo del tiempo.

Cada vez que se introduzcan los originales deberan ser contrastados y corregidos por la empresa de
dicha reproduccion. Para reproducciones que no utilicen las muestras de colores sefialadas en este
manual los encargados de su produccién deben adoptar la mejor forma de lograr estos colores y sus
matices, teniendo en cuenta el tipo de papel, material o soporte, asi como dispositivo que se vaya a
utilizar para su reproduccion.

Bafre Inmobiliaria declina cualquier responsabilidad derivada del incumplimiento u omisién de estas
indicaciones.

La elaboracién de este manual y de las normativas que recoge, tiene como objetivo garantizar la correcta
aplicacién de la imagen grafica de Bafre Inmobiliaria.

Este documento presenta distintos apartados en los que se recogen la configuracién grafica béasica de la
marca, colores corporativos, tipografia y las aplicaciones correspondientes.

Este desarrollo y las orientaciones del presente manual deben permitir la uniformidad y coherencia en
todas las manifestaciones de comunicacién tanto a nivel interno como externo.
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1. SimBologia Bdsica

Para evitar resultados no deseados en la puesta
en practica de la marca Bafre se tienen que

seguir una serie de normas genéricas.

La marca Bafre esta construida a base de un
simbolo, un logotipo y colores corporativos que se

deberan respetar por su uso correcto.
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1.2 Mancas Bafre

a) Sit&Sell e) Mercly

b) BafreOn f) App de Bafre

c) Bafre Impulsa g) Inmomatch

d) Xiya h) Landing pages de obra

nueva
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1.4 Coloves cov}po«afiuozs
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1.5 Tilpo?/ﬁa@'a coqpm‘afwa

La tipografia corporativa es la familia BLAIR ITC en sus versiones OTF, TT y Std. Esta serad la utilizada por
los estudios y agencias de disenno. Cuando esta no sea posible se utilizara la secundaria.

BLAIRITC (OTF)
ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNNRNO
PQRSTUVWXYZ

1234567890

G;.,2?21' & %)

BLAIRITC (TT)
ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNNRN O
PQRSTUVWXYZ

1234567890

G:;.,221! & %)

BLAIR ITC (STD)
ABCDEFGHIJKLMNNO
PORSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYZ

1234567890

(:;.,2211 & %)
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1.6 Tipograffia secundania

Para soportes o aplicaciones que, por razones técnicas no permiten la utilizacién de la tipografia cor-
porativa, por ejemplo en la pagina Web, o los textos editados por la empresa se utilizara la tipografia
RALEWAY.

RALEWAY REGULAR RALEWAY [TALIC RALEWAY BOLD

i ) ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU UVWXYZ

UVWXYZ VWXYZ
i, . abcdefghijklmnhopqrstuvw
abcdefghijklmnhopgrstuvw abcdefghijklmnAopqgrstuvwx Xyz
Xy z yz
1234567890
1234567890 1234567890
G, e?2i1' &%)

(., e? i &%) (., ¢70& %)



z.nonmmdzanaee@uznm&eawmca

Para evitar resultados no deseados en la puesta
en practica de la marca Bafre se tienen que
seguir una serie de normas genéricas.

El valor de una marca depende en gran medida
de la disciplina en su aplicacién.

Con el objetivo de no debilitar el mensaje visual
de la marca es fundamental evitar los efectos
contraproducentes en su aplicacién.

Un uso desordenado de la identidad visual crea
confusioén, y repercute muy negativamente en el
perfil de la marca y en la percepcién que el
publico ha de tener de sus valores y servicios.
Ordenar y aplicar de forma correcta el logotipo es
garantia de que transmitird perfectamente la
jerarquia dentro del conjunto de la imagen

corporativa.

/\
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2.1 Uensiones connectas

Version principal Versién principal en negativo

@BAFRE [GEINGRE

Versién blanco y negro Versién blanco y negro negativo

2=\ & BAFRE

Siempre que sea posible se aplicara
la marca en su versién principal. En
el caso que sea posible por razones
técnicas se utilizara la versiéon en
blanco y negro.



2.2afficadomcoma@a4

Estas son las aplicaciones correctas de los logotipos sobre distintos fondos. Indistin-
tamente del logotipo corporativo que se elija. Ha de aplicarse siempre segun la lumi-
nosidad del fondo.

Debe buscarse siempre la maxima visilibilidad, legibilidad y contraste.

Sobre fondo oscuro o de color Sobre fondo claro

SISINSS $BAFRE
©BAFRE [z

/\
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2.3C(-lpficacioménwmec£ws

Estas son las aplicaciones incorrectas de los logotipos indistintamente del logotipo
corporativo que se elija. Queda completamente prohibido deformar el mismo de cual-

quier manera.

No se puede estirar verticalmente

®BAFRE

No se puede estirar horizontalmente

IBAFRE

No se puede achatar horizontalmente

No se puede achatar verticalmente

FeaBEAFRFRE

No se puede cambiar el % de color

@IBAFRE

No se puede ocultar
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3. tcact de la marca

Para evitar resultados no deseados en la puesta en
practica de la marca en diferentes soportes
deben seguir una serie de normas genéricas.
Ordenar y aplicar de forma correcta el
logosimbolo es garantia de que transmitira
perfectamente la jerarquia dentro del conjunto

de la imagen corporativa.



En Bafre Inmobiliaria dispone-
mos de calendarios, agendas,
carpetas, boligrafos y tarjetas
de cliente.

Nuestra elementos de papele-
ria mantienen las normas de
aplicacién del logotipo segtn el
fondo.

/\
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3.2 Polos {104

Correcta aplicacién del logotipo negro Correcta aplicacién el logotipo blanco



Correcta aplicacién del logotipo y correcto
logotipo sobre las mascarillas.

Color de las mismas, negras.

INMOBILI™

/\

Bafre | Manual de indentidad corporativo 19



20  Bafre | Manual de indentidad corporativo

3.4 Smant (coche)

Correcta aplicacién del logotipo y correcto
logotipo sobre el vehiculo.
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